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2009 : De la CAR à la CREA,
entre Armada et Festival
Normandie Impressionniste
Pour l'Office de tourisme Rouen vallée de Seine -
Normandie, l'année 2009 a été une année doublement
charnière. A la fois charnière entre 1er janvier 2009,
passage en compétence communautaire à l'échelle de la
Communauté de l'agglomération rouennaise et le 1er

janvier 2010, création de la Communauté d'agglomération
Rouen-Elbeuf-Austreberthe, et charnière entre deux événements majeurs, la
cinquième édition de l'Armada, en 2008, et la première édition du Festival
Normandie Impressionniste, en 2010.
Il y a un peu plus d'un an, en décembre 2008, l'Office de Tourisme fêtait son
centenaire et n'était encore que l'Office de tourisme d'une seule ville, Rouen.
Nous sommes passés depuis à un territoire de 45 communes durant toute
l'année 2009, puis, le 1er janvier 2010, à 71 communes. Belle progression !
Dans ce cadre d'expansion de nos missions et de multiplication de nos
interlocuteurs, l'année 2009 a été principalement marquée par la prise de
compétence tourisme de la CAR, par le lancement de la carte Rouen Vallée de
Seine en liberté et surtout par la préparation de l'année 2010. Préparation du
passage en CREA à 71 communes et préparation du Festival Normandie
Impressionniste, double rendez-vous qui a nécessité notamment la refonte totale
de notre site web et le lancement des études pour une centrale de réservation.
Dans le contexte national d'une année en demi-teinte pour le tourisme, l'Office
de tourisme de Rouen vallée de Seine - Normandie a marqué en 2009 une pause
en comparaison des résultats de 2008, liés nous le savons à l'Armada, mais une
pause toute relative qui cache tout de même, il faut le préciser, une progression
générale de nos indicateurs par rapport à 2007 et constitue un bonne entrée en
matière pour l'année 2010 qui sera un cru exceptionnel à plus d'un titre.
Guy Pessiot

Édito
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Audio-guides loués en 2009 : 2 545

Réservations hôtelières en 2009 : 184

Pôle Accueil des Publics
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Eléments de recherche
: ROUEN : ville de Seine-Maritime

(76), uniquement touris
me, culture, gastronom

ie et évènements, pass
ages

significatifs

Rubrique réalisée par Muriel Boujeton

> A voir
Sarreguemines voit rouge

Vendôme se met à la mode

La mer en peinture à Marseille

Napoléonconsacré

à Manderen

Évianaccueille Rodin

La beauté du bain présentée

à Écouen

I A retenir
Livres : trois ouvrages autour

de Paris et son patrimoine

Focus : Picasso et Cézanne,

portrait croisé en deux expos

Internet : la route de la soie

sans quitter son fauteuil

L

6
13
20
27

M
7
14
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28

M
1
8
15
22
29

Juillet
J
2
9
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V
3
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S
4
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25

D
5
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26

M M

L

3
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Août
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13
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29

D
2
9
16
23
30

M M

INUTE DERNIERE MINUTE DERNIERE MU

ans à prix dégressif.
> Musées i

La Cité de l'architecture et du patrimoine

( 16e srr ), le Palais de Tokyo ( 16" arr ),

le musee d'Art moderne
de la ville

de Paris (16* arr) et le musée du Quai

Branly (7* arr ) s'associe
nt pour offrir

a leur public commun de
s tarifs

préférentiels. Muni du de
pliant

"LaColline desmusees"
, le visiteur

paie plein tarif pour le premier musée

fréquenté, puis obtient d
es réductions

pour les deux autres et e
nfin la gratuite

pour le dernier Valable c
inq jours

consécutifs, ce billet est à retirer

à l'accueil des établissem
ents

concernés ou sur Interne
t

www lacollmedesmusees com

Photographie de

Rouen en 2008,

parVmcenzo

Castella.

u ll

,*-

Balades
normandes
en images
De Rouen à Caen en passant
par Le Havre, profitez de v

otre séjour

en Normandie pour découvrir
trois expositions sur les pa

ysages
de la région depuis le xix

e siècle.

Rouen, Le Havre, Caen Trois villes

normandes, trois musées, trois

expositions, maîs un projet c
ommun int!

tulé "Voyages pittoresques,
1820-2009"

Cet événement, reconnu d'intérêt nano

nal, permet de découvrir les transform
a

tions dece territoiredepuis le
XK*siècle,

à travers l'évolution des tech
niques gra

phiques peinture, lithographie, phot
o

graphie et héliographie
Le musëe des Beaux-Arts de Rouen

(Semé Maritime) se concentre sur la

"Normandie romantique" auXK" s
iècle

Les cent quarante œuvres s
électionnées

témoignent notamment de l'intérêt des

artistes britanniques pour le
patrimoine

monumental français Entre 1820 et la

fin du second Empire (1870), Bo
mngton,

Boys, Callow, Parrott sillonn
ent la région

et expriment leur vision pittoresque des

villes, des ports, des côtes, d
es sites tou-

ristiques sur leurs dessins,
aquarelles,

estampes et lithographies Parmi tous ces

chefs-d'œuvre, il faut rete
nir la suite

d'eaux-fortes dc Colman, regroupée en

1822 sous le titre Architectural Antiqui-

tés of Normande Elle précède de douze

ans la magnifique séné d'aquarelles
que

Turner réalise sur les routes le menant

du Havre à Rouen
Le musée Malraux du Havre (Seme-

Maitnme) centralise son exposi
Uon sous-

Musée des Beaux-Arts de
Rouen

La collection impressionniste

Z
e musée abrite l'une des plus prestigieuses collections publiques de France

dont un riche fonds de peinture du XIXe siècle se distinguant par la présence

d'œuvres de référence des plus grands maîtres (Ingres, Géricault, Delacroix,

Corot, Gustave Moreau, Degas ou Caillebotte). Grâce à la donation de François

Demeaux (1909), Rouen conserve en outre la première collection impressionniste de

France hors de Paris (Monet, Sisley, Renoir...).
Page 1

C'est la ruede tousles ren
dez-vous, où lesRouenna

is, malgré l'omniprésence d
uGros-Horloge,

nevoient pas le tempspas
ser tant ilsaiment à yflâner

Onlavisiteàtouteslesheur
es

T 'LJ,
es Rouennais en sont
persuadés leur rue du
Gros Horlogeest aussi
Imondialcment connue

que les Champselysées,
a Paris ou la Canebière à
Marseille Soit1 Il s peuvent
en tout cas en etre fiers, car
non seulement ils ont su en
préserver le bijou le fameux
Gros-Horloge - superbe pe

n-
dule de la vill e qui enjambe la
chaussee -, maîs ils ont bien
fait de la rendre aux piéto

ns
en 1970 apres dcs batailles
homériques Une lutte dont
il ne reste guère de traces,
si ce n'est dans les archive

s
qu'on en jugepar cetteacer

be
remarque d'une marchande
de chaussures qui déclara

it
colère à la presse locale «Et

si les trottoirs sont supprimes,

faudra-t-il quej installe un es

cabeaupow entrer dans mon

magasin?» Aujourd'hui, tout
lemondeaoublie letempso

u
secroisaient ici et là camion
nettes de livreurs et berlin

es

6-8 RUE JEAN ANTOINE DE BAIF

75212 PARIS CEDEX 13 - 01 48 88 46 00

16/22 JUIL 09

Hebdomadaire ParisOJD : 145146

Surface approx. (cm²) :
1045

Page 1/2

FOCUS

Page 1/5

Rouen, la place forte résiste

• Après une année 2007 particulièrement faste sur le

plan touristique et une fréquentation 2008 lissée grâce

aux retombées de la cinquième Armada, l'activité

hôtelière rouennaise a connu une baisse d'activité à

partir d'octobre.

• Afin de compenser la baisse des taux d'occupation,

les hôteliers ont choisi de mettre l'accent sur les prix

moyens. Résultat : le RevPAR annuel est en nette

progression, et ce, quelle que soit la catégorie.

• Les hôteliers restent néanmoins sceptiques sur la

fréquentation estivale : les Japonais, fragilisés par la

crise de la grippe A, et les Anglais, qui comptent parmi

leurs plus gros marchés, seront moins nombreux au

rendez-vous.
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36 personnes issus de Tour Opérators Français, Luxembourgeois, Belges et du Royaume-Uni

2 personnes accueillies

Pôle Stratégie Marketing
Opérations de Promotion 2009



18

Home & Garden show - Cleveland - 7 au 15 février (dans le cadre du Jumelage Rouen -
Cleveland - représentativité par la Chambre de Commerce Franco-américaine de Cleveland)
Campagne internet Club Tourisme en Ville « French Cities for every mood - septembre » - 20 au
26 juillet
Workshop « French Affairs » - New-York - 24 au 26 octobre

Eductour « Studiosus » - 22 & 23 avril - 28 professionnels issus du n°1 du voyage culturel en Autriche

Campagne « Espadrilles & Champagne » - accueil 3 & 4 avril (voir PRESSE)
Eductour « Transat » - 12 mai - 60 professionnels de la compagnie Transat

Mission Japon - Tokyo - 18 au 22 mai
Eductour « Normandie Japon » - 19 & 20 juin - 7 Tours Opérateurs accueillis
Eductour « Rouen vallée de Seine - Japon » - 20 au 26 juillet - 8 Tours Opérateurs accueillis
Campagne Club Tourisme en Ville « La France, le Japon, si proches » - aout à fin décembre

Eductour « RDV France » - 27 mars - 20 Tours Opérateurs professionnels issus des pays suivants :
Afrique du Sud, Brésil, Philippines, Singapour et Thaïlande.

Opération « Red, White & Blue » - Rouen et Deauville - 9 & 10 novembre - 84 plus gros acheteurs du
Tourisme d'Affaires et de Rencontres professionnelles

Pôle Stratégie Marketing
Opérations de promotion 2009
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Borne tactile

Rubrique Carte Rouen vallée de Seine en liberté
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Commercial
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Pôle Stratégie Marketing
Observatoire du tourisme
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Pôle Stratégie Marketing
Observatoire du tourisme
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Pôle Stratégie Marketing
Observatoire du tourisme
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